UNSERE IDENTITAT
FUR DIE NACHSTE
GENERATION
BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

DREHBUCH ORTSBILD

OBERGUNZBURG
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MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

Was ist ein ISEK?
Wie gehen wir vor?

Was sind die bisherigen Ergebnisse?
Ausblick
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WAS IST EIN ISEK? =0-2

UNSERE IDENTITAT
BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
Steht fur ,Integriertes stadtebauliches Entwicklungskonzept”
* Informelles Planungsinstrument, keine rechtsverbindliche Planung
* Grundlage fiur ein koordiniertes langfristiges strategisches Vorgehen
 formuliert Ziele und MaBnahmen fir die nachsten 10 bis 15 Jahre

* Integrierter Ansatz: Betrachtung neben der rein raumlichen bzw.
baulichen Fachbereiche auch weiterer Handlungsfelder wie
Demographie, Sozio6konomie, Einzelhandel, soziale Infrastruktur

 Wesentlicher Aspekt: friihzeitige Einbindung und Aktivierung der
Blirgerschaft sowie lokaler Akteure

 Anpassungen im Prozessverlauf
 Grundlage fir die Beantragung von Fordermittel



WIE GEHEN WIR VOR? 202

UNSERE IDENTITAT

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
ISEK Grundlagenermittlung SWOTANALYSE ~
Stadtplanung 8 8 8 8 8
Freiraumplanung
Verkehrsplanung
Sozialempirie LEITBILD 0@
MASSNAHMEN
START ?
| | | | I I I | J | 5
| | | | Mo ! | | ] | ?
POSTKARTENAKTION . E
WORKSHOPS i
8 8 / OFFENTLICHKEITSARBEIT

FORDERANTRAGE
Schwerpunktsetzung



WAS SIND DIE BISHERIGEN cg 2
ERGEBNISSE?

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

Ergebnisse der Grundlagenanalyse

Die Bestandsanalyse war der erste Schritt im Rahmen der

Erstellung des ISEKs und bildete die Grundlage fir die weiteren
Prozessschritte. In die Bestandsaufnahme flossen die

Auswertung von vorhandenen Daten und Planungen sowie die
Ergebnisse aus Ortsbegehung und Kartierungen.



WAS SIND DIE BISHERIGEN
ERGEBNISSE?

Handlungsfelder

Demografie

Wirtschaft

Wohnen

Tourismus / Kultur / Freizeit
Mobilitat / Verkehr

Landschaftsraum / Okologie
Klimaschutz

Soziale und kommunale Infrastruktur
Ortsgestalt
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MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
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Demografie

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

Abb.: Bevolkerungsentwicklung 1980-2021

Oberglinzburg und Vergleichsraume (1980 = 100)

(Quelle: Darstellung auf Datengrundlage des Bayerischen Landesamt fiir Statistik)

o Bevolkerungsentwicklung

== Oberglinzburg

Krfr. St Kaufb . . .
TR e Oberglinzburg entwickelte sich

130 4 HeOstallgan Obergilinzburg innerhalb der 80er und bis hinein
—&—Bayern 31.12.2021: in die Nullerjahre weitaus
6414 Einwohner . ) A
glinstiger als der Landkreis
120 - Ostallgdu und Gesamtbayern.

e Dagegen war der Einbruch bei
den Einwohnerzahlen Mitte der

. Nuller- und 2010er Jahren
deutlich starker ausgepragt.

e Im Gegensatz zur Marktgemeinde
zeigen die benachbarte Kreisstadt
Kaufbeuren und der Landkreis in
den letzten Jahren ein
kontinuierliches
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Demografie

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
BAYERN
0 bis 17 Jahre
/—
17 -

65 Jahre und élter

21 - Altersstruktur
Oberglinzburg weist im Gegensatz zu Bayern einen
niedrigeren Anteil an dlteren Personen ab 65-Jahren und
\_18 bis 64 Jahre einen hoheren Anteil in der Altersgruppe der Kinder und
63 .. Jugendlichen sowie der Altersgruppe der erwerbsfahigen
: Y Bevolkerung auf.
OBERGUNZBURG

_ Die Bevdlkerung wird zunehmend alter. Das
0 bis 17 Jahre

/T Durchschnittsalter ist zwischen 2010 und 2019 von 42,7

65 Jahre und dlter .
auf 44,6 Jahre angestiegen

15

\. 18 bis 4 Jah . .
ShA Abb.: Altersstruktur im Vergleich, 2020
66 % (Quelle: Darstellung auf Datengrundlage des Bayerischen Landesamt fiir Statistik)




BEVOLKERUNGSVERANDERUNG2039 GEGENUBER 2019 IN PROZENT

Obergtinzburg Lkr Ostallgau Bayern
(bis 2039) (bis 2040) (bis 2040)
Insgesamt 0,3 8,0 3,9
unter 18-Jahrige -4,2 11,4 5,8
18- bis unter 40-Jahrige -171 24 -4,0
40- bis unter 65-Jahrige -8,0 -2,6 -5,0
65- oder Altere g}s,s 34,38 28,3

LICHE IN PROZENT

BEVOLKERUNGSVERANDERUNG2039 GEGENUBER 2019 IN PROZENT FUR KINDER UND JUGEND-

Obergiinzburg Lkr Ostallgau Bayern
(bis 2039) (bis 2040) (bis 2040)
unter 3-Jahrige -14,7 -5,1 -6,0
3- bis unter 6-Jahrige -14,6 0,6 -3,4
6- bis unter 10-Jahrige C 1 1,2D 16,1 7,0
10- bis unter 16-Jahrige -2,1 21,8 13,6
16- bis unter 19-Jahrige -2,1 16,0 14,1

BEVOLKERUNGSVERANDERUNG2039 GEGENUBER 2019 IN PROZENT FUR ALTERE IN PROZENT

BEVOLKERUNGSVERANDERUNG IN DEN ALTERSGRUPPEN

Obergtinzburg Lkr Ostallgau Bayern
(bis 2039) (bis 2040) (bis 2040)
60- bis unter 75-Jahrige 9,3 13,2 9,6
75-Jéhrige oder Altere ' 433 34,9

(QUELLE: DEMOGRAFIE-SPIEGEL OBERGUNZBURG, BAYERISCHES LANDESAMT FUR STATISTIK)
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UNSERE IDENTITAT
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Bevolkerungsprognose

e Laut dem Demographie-
Spiegel wird die Bevdlkerung
bis zum Jahr 2039 nicht
weiter anwachsen (+0,3 %).

e Eswirdeine
Bevolkerungsgrolle von ca.
6400 Einwohnern erwartet.

e Lediglich eine Zunahme wird
es in der Altersgruppe der
Uber 65-Jahrigen oder
Alteren mit rund 36 % geben.

e Dagegen wird es zu
Schrumpfungsprozessen in
den jingeren Altersgruppen
kommen.

e Eine Ausnahme bildet die
Altersgruppe der 6- bis unter
10-Jahrigen mit 11,2 %.



Handlungsfeld
Demografie

STARKEN

Zuklnftig gleichbleibende
Bevolkerungszahl

SCHWACHEN

Seit den 70iger Jahren weitgehend
durchgangig Geburtendefizit

Wachstum allein Gber Zuwanderung

Deutliche Zunahme in den
Altersgruppen 50plus

Noch nicht Uberall Barrierefreiheit im
offentlichen Raum

=0:-2

UNSERE IDENTITAT
BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

HANDLUNGSBEDARF

Verbesserung der Barrierefreiheit

Bereitstellung entsprechender
Infrastruktur fiir eine zunehmend
altere Bevolkerung



Handlungsfeld
Wirtschaft

Erwerbstatigenentwicklung im Vergleich, 2010 — 2021

(Quelle: Darstellung auf Datengrundlage des Bayerischen Landesamt fiir Statistik)
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Entwicklung der Beschaftigungszahlen nach Wirtschaftsbereichen, 2010 — 2021
(Quelle: Darstellung auf Datengrundlage des Bayerischen Landesamt fiir Statistik)
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=—4— A Land- und Forstwirtschaft,
Fischerei

== B-F Produzierendes Gewerbe
G-1 Handel, Verkehr, Gastgewerbe

—f—J-N Unternehmensdienstleister

—ili— 0-U offentliche und private
Dienstleister
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UNSERE IDENTITAT
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Beschaftigung
Die Zahl der

sozialversicherungspflichtig
Beschaftigten am Arbeitsort
Oberglinzburg sank zwischen 2011
und 2014 leicht von 1195 auf 2014
Arbeitnehmern (in den
Wirtschaftsbereichen
Produzierendes Gewerbe u. Handel,
Verkehr, Gastgewerbe)

Zuwachs zwischen 2014 und 2018.
Seitdem ist — bis auf das Jahr 2019
— die Zahl der Beschaftigten
weitgehend konstant.

In den Vergleichsraumen
Entwicklung stetiger und mit
groBeren Zuwachsen.
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Aufgabe eines Unterzentrums

* Versorgungsfunktion auch fur das Umland mit Gitern und
Dienstleistungen, die die Grundbedirfnisse befriedigen.

* Schwerpunktsetzung liegt daher auf die Bereich des kurzfristigen
bzw. periodischen Bedarfs, d. h. alle Waren, die in der Regel
unmittelbar nach dem Kauf verbraucht werden. Dazu zahlen
insbesondere Sortimente wie Nahrungs- und Genussmittel,
Lebensmittelhandwerk, Blumen/Zoo sowie Papier- und
Schreibwaren (PBS)/ Zeitungen und Zeitschriften, aber auch
Apotheke und Drogerie bzw. Parfimerie.

Derzeitige Situation

* Das gesamte Sortiment wird in der Marktgemeinde abgedeckt (u. a.
5 Discounter, 2 Backereien, 3 Metzgereien, 1 Hofladen)

* Ein Drogerieladen ist nicht vorhanden, doch werden
Drogerieprodukte weitgehend tiber Discounter und eine Apotheke
vor Ort angeboten.




Handlungsfeld
Wirtschaft

STARKEN

Unterzentrum mit Versorgungsfunktion fur das
Umland

Wichtige Arbeitgeber ,Milchwerke Gabler-
Saliter” und Gabler-Saliter Bankgeschaft

In den letzten Jahren konstante
Beschaftigungszahlen (trotz Pandemie)
Zuwachse seit 2010 in allen
Wirtschaftsbereichen

Deutliche Zuwachse auch in der Land- und
Forstwirtschaft nach der Milchkrise 2015/16

Als Unterzentrum gutes Angebot an
Nahversorgern und weitgehend ausreichendes
Angebot im Bereich des Einzelhandels
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UNSERE IDENTITAT
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NEUDENKEN.

SCHWACHEN

. Keine momentanen Zuwachse bei den
Arbeitsplatzen vor Ort

*  Negatives Pendlersaldo
. Keine Drogerie

MOGLICHE PERSPEKTIVEN

*  Forderung der regionalen Wirtschaft

*  Einbindung des Einzelhandels in
Veranstaltungen

. Wochenmarkt an Wochenenden
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Wohnen

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
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* Oberglinzburg ist vorwiegend eine Wohngemeinde

* Im Vergleich zu Gesamtbayern verfligen die
Einwohner Obergiinzburg Giber mehr Wohnflache,
die Belegungsdichte ist jedoch dhnlich hoch.

800.000 €und mehr (@)
700.000 € bis unter 800.000€ (@) Rain
600.000 € bis unter 700.000 € Py
400.000 € bis unter 600.000 € sgggd'%eis
300.000 € bis unter 400.000€ (@) -«

* Der haufigste Wohngebaudetyp ist das

Gﬁmg . ope . . .
) Ganzburg (N grena e Einfamilienhaus mit rd. 68 %. Vergleichsweise hoch
"““‘"_"'" (o) Nosourg 0 ist der Anteil der Zweifamilienhduser mit rd. 22 %.
0. A * Derzeit besteht kein Angebot an alternativen
mediingen 0 (G Wohnformen wie bspw. gemeinschaftliches oder
e integratives Wohnen.
femptsniand  Ostallgdu
— Kempten mw(\ * Der Immobilienmarkt des Landkreise gehort zu den
Be Q@ overoisi teureren im Regierungsbezirk Schwaben.
(Oberaligau,

Landkreis

Abb.: Preise fiir freistehendes Einfamilienhaus, gebraucht, haufigster Wert,
2021 (Quelle: sparkassen-immo)
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Wohnen

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
STARKEN PERSPEKTIVE
* Hoher Anteil an Zweifamilienhdusern * Innenentwicklung vor AuRenentwicklung
* Inden letzten Jahren kaum * Vorausschauende Flachenpolitik
Flachenzuwachs * Keine Zersiedelung an den Randern
SCHWACHEN

* Kein Angebot an alternativen
Wohnformen wie bspw.
gemeinschaftliches oder integratives
Wohnen

* Zunehmende Immobilienpreise

» Haufigster Wohngebaudetyp
Einfamilienhaus

«  Wohnflachenverbrauch hoher als
durchschnittlich in Bayern
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BEWAHREN.
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Abb.: Ubernachtungen, 2011 — 2021
(Quelle: Darstellung auf Datengrundlage des Bayerischen Landesamt fiir Statistik)

Peak
7000 —_— Corona
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* Vor allem Gaste aus dem Inland (rd. 97 %)

* Inlandische Gaste bleiben im Schnitt 2,1 Tage.

* |In den letzten Jahren vor Corona Zugewinn bei Ankiinften,
Ubernachtungen und Auslastung



Handlungsfeld
Tourismus / Kultur / Freizeit

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.

Vermarktung NEUDENKEN.

* Was mochte Markt Oberglinzburg anbieten?
* Wie und was mochte Oberglinzburg vermarkten?

B b F =~ H W B 1

WANDERN RAD WINTER WELLNESS KULTUR FAMILIE UNTERKUNFTE  INFORMATION

B o F =~ »H M B 2

WANDERN RAD WINTER WELLNESS KULTUR FAMILIE UNTERKUNFTE  INFORMATION

@ Radrunde Allgdu @ Illler-Radweg @ Allgidu Radweg TEXT-SUCHE @ Wochenmirkte € Historische Stidte € Sehenswertes TEXT-SUCHE

@ Hauptroute Nord @ Hauptroute Siid € Rundtouren KARTE ZURDCKSETZEN @ Historische & Moderne Kunst @ Stadtfithrungen KARTE ZURUCKSETZEN

@ Familienrad € Rennrad € Etappenorte der Radrunde

@ Gastgeber der Q leih Babenhausen y
@ E-Bike Akkuladestationen Praffenhausen
Ettringen
16 1
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Abb.: Z. T. fehlende Informationen auf mteraktnver Karte von Allgau GmbH — Gesellschaft fir Standort und Tourismus
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Tourismus / Kultur / Freizeit

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.

Vermarktung NEUDENKEN,

* Was mochte Markt Oberglinzburg anbieten?
* Wie und was mochte Oberglinzburg vermarkten?

éudsee-SammMng uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu
und Historisches Museum

ENTDECKUNGSREISE ZU
FREMDEN KULTUREN UND
VERGANGENEN ZEITEN —

FREIZEIT §



Handlungsfeld
Tourismus / Kultur / Freizeit

2

UNSERE IDENTITAT
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NEUDENKEN.
STARKEN SCHWACHEN CHANCEN RISIKEN
* Landlicher Raum nahe den * Keine * Ausbaupotenzial bei * Fehlende

Alpen

* Vielfdltige Freizeitangebote

* Museen als
Veranstaltungsorte und
touristische Attraktionen

* Veranstaltungskalender

* Mehrere Jahrmarkte im Jahr +
Volksfest

* Zahlreiche Vereine

* Treffmoglichkeiten fir die
Jugend und
generationenubergreifend

* Ansprechendes
Gastronomieangebot im
Ortszentrum

Ubernachtungsméglichkeit im
Ortszentrum

* Fehlende Informationen auf
Vermarktungsseite der Region
Allgdu

Ubernachtungszahlen,
Aufenthaltsdauer und
Auslastung

* Erganzung der Informationen
auf Vermarktungsseite der
Allgdu GmbH

* Ausbau der
Outdoormoglichkeiten (z. B.
Kneippanlage)

* Mehr Veranstaltungen fir
Familien

* Naturerlebniswege fiir
Familien

Ubernachtungsméglichkeiten
* Nicht genutztes Potenzial
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Ve rkehr und MObiIitat UNSERE IDENTITAT

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

* Hohe Larmbelastung

Muhlenberg

&
& 0 berg§nzburg % g (/
s % ) _‘ ’/’/' 7 /]
1 : A\
: 1 Oy \\
r'g; "‘1’. ' J
) P § : E |
i el / 5.:.’,& Y “;‘ "‘V‘VN‘LV“
MR- ok :
s/ "

Abb.: Larmbelastung innerhalb des Hauptortes
(Quelle: Umweltatlas Bayern)



Handlungsfeld
Verkehr und Mobilitat

STARKEN

Begriinte und gepflegte Stralenraume
E-Ladeinfrastruktur fir E-Bikes am Marktplatz

Definition klarer Nutzungsgrenzen durch farblich

unterschiedlicher StraRenbelage

Ausgeschildertes und dichtes Freizeitwegenetz
fir Wanderer und Radfahrer

Bahnanschluss in der Nachbargemeinde
Gunzach

SCHWACHEN

Starke Dominanz des motorisierten Verkehrs
Verkehrsbelastung Oberer Markt

Voll belegte Parkplatze im Zentrum und am
Bahnhof

Stellenweise verengte Gehwege

Fehlende Uberquerungshilfe Kreuzung Kempter
StraRe / Oberer Markt

Problematische Kreuzungen im Ortskern

Unzureichende Fahrradabstellinfrastruktur im
Ortskern und am Bahnhof

2

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

HANDLUNGSBEDARF

*  Beseitigung von Gefahrenstellen

*  Schaffung sicherer Geh- und Fahrradwege inner-
und auBerorts

*  Fahrradstander im Ortskern
*  Hochwertige Fahrradabstellanlagen am Bahnhof
*  Parkkonzept

*  Malnahmen zur Starkung des
Umweltverbundes

*  Verkehrsberuhigung

PADLET-
DISKUSSION:
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Landschaftsraum / Okologie

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
STARKEN
. Hoher Anteil an unbebauter Landschaft
. Teilweise deutlich veranderte FlieBgewasser
& PERSPEKTIVEN

. Baumalleen

. Flichennutzungsplan mit integriertem . Erhalt und Forderung von Kleinstrukturen

Landschaftsplan *  Forderung der Vernetzung von Biotopen
e Teil der ,Oko-Modellregion Giinztal“ . Erhohung der 6kologischen Wertigkeit des
Naturraumes

. Renaturierungsmallnahmen

SCHWACHEN

. Naturferne Lebensraume
*  Kleinteilige Biotopstrukturen

*  Vor allem Nutzflachen (Wirtschaftswald,
Grinland)
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Kl i maSCh Utz UNSERE IDENTITAT

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
STARKEN PERSPEKTIVEN
*  Aktive Klimapolitik *  Verbesserungen bei der Energieeinsparung
*  Mehr Stromproduktion tber erneuerbare *  Forderung des Umweltverbundes
Energietréger, als verbraucht wird . Klimaanpassungsmagnahmen
*  Stromproduktion Uber Wasserkraft, Ausbau der Vorbildfunktion fiir andere
Photovoltaik, Biomasse und Windenergie Gemeinden

*  Errichtung von Windkraftanlagen mit
finanzieller Blirgerbeteiligung

. MaRnahmen zur energetischen Sanierung
(Aktion Heizungspumpentausch, energetische
Sanierung der Grund- und Mittelschule,
Nahwarmenetz, Elektroauto fir Dienstfahrten
der Verwaltung)



Handlungsfeld : Soziale und co p
kommunale Infrastruktur

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

STARKEN PERSPEKTIVE

*  Schulangebot der Primar- und Sekundarstufe | *  Ausbau der Ganztagesbetreuung bzw.

«  Angebote der Erwachsenenbildung tiber Mittagsbetreuung vor Ort bei Bedarf

Volkshochschule

*  Bicherei mit vor-Ort- und digitalem
Medienangebot

* Lebendiges Vereinsleben

. Museen und Blicherei als Lern- und
Veranstaltungsorte

*  Jugendtreff

*  Derzeit ausreichende Pflegeinfrastruktur
*  Nachbarschaftshilfe

. Veranstaltungen fiir Senior:innen



Handlungsfeld Ortsgestalt :0 2

UNSERE IDENTITAT
BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.

STARKEN

Attraktive
Aufenthaltsflachen
mit Sitzgelegenheit

Ansprechende Fassaden

Zugang zum Wasser Ortsbildpragender Solitirbaum
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UNSERE IDENTITAT
BEWAHREN.

SCHWACHEN

Leerstand

i
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UNSERE IDENTITAT

BEWAHREN.

NFRNISIFRFN.

Nachverdichtungspotential

I Leerstand

B saniert

L
——

OBERGU
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BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
STARKEN PERSPEKTIVEN
*  Geschichtstrachtiger Ort *  Entwicklung des Marktplatzes wieder hin zu

e Bodendenkmiler aus der Rémerzeit einem identittsstiftenden Raum

*  Sanierungsstau beheben
*  Wiedernutzbarmachung leerstehender Bauten

. Gut erhaltene Ortsmitte

. Attraktives stadtebauliches und
architektonisches Erbe

*  Zahlreiche denkmalgeschiitzte Bauten

«  Hoher Begriinungsanteil PADLET-DISKUSSION:

*  Siedlungsentwicklung wieder hin zu einem
kompakten Siedlungskorper

SCHWACHEN

*  Sanierungsbedirftige Bauten

*  Teilweise Leerstande

e Kaum Zugang zur Ostlichen Giinz

. Parkplatze dominieren den Ortskern
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UNSERE IDENTITAT

BEWAHREN.
SIE sind gefragt! MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
Wo liegen lhrer Meinung nach noch
Starken in Oberglinzburg? PADLET-DISKUSSION:

Scannen Sie den QR-Code oder folgen Sie dem Link
im Chat und schreiben Sie, welche Starken
Oberglinzburg noch hat?

Wurde eine Schwache von
Oberglinzburg noch nicht erwahnt?

Scannen Sie den QR-Code oder folgen Sie dem Link
im Chat und teilen Sie uns weitere Schwachen mit.




WAS SIND DIE BISHERIGEN cg 2
ERGEBNISSE?

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.

Ergebnisse der Postkartenaktion NEUDENKEN.

Wo sehen die Teilnehmer Handlungsbedarf?

Unattraktive

Spielplatze Leerstand

Fehlender
OPNV Drogeriemarkt Wohnungsnot

Bezahlbarer

Alternativen zum Wohnraum
eigenen Pkw

Sanierungsbedarf

Durchgangsverkehr alter Bauten

im Ort



WAS SIND DIE BISHERIGEN cg 2
ERGEBNISSE?

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.

Ergebnisse der Postkartenaktion NEUDENKEN.
Handlungsfeld Verkehr / Mobilitat — Ideen von Teilnehmern,

u. a..
Kreisverkehr am

Feuerwehrhaus

Ortsumgehungsstralie
Ausbau der Radwege

Mitfahralternative

Radanbindung an
Ebersbach
FuRganger- und
fahrradfreundliches Autofreier Marktplatz
Verkehrskonzept

Bessere OPNV-
Anbindung



WAS SIND DIE BISHERIGEN cg 2
ERGEBNISSE?

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.

Ergebnisse der Postkartenaktion NEUDENKEN.

Handlungsfeld Nahversorgung / Ortsgestalt / Freiflachen — Ideen

von Teilnehmern: Starkung bzw.
N eUgGSta Itu ng des Ortliche Erinnerung nachhaltig bewahren
Nutzung der Industriebauten Raffalt und S eitz Ma rktp|atZeS
Wohnungsleerstande
Ausweitung des Sanierung alter beheben
Sanierungsgebietes
G Bausubstanz Staatlich geforderter
Wohnraum
Mehr Griinflichen Gastronomie, v. a. Café
_ o Tausch von
Blumenwiesen Lebensmittelgeschaft in
Ebersbach Wohnraum
Obstbdume oberhalb ev. Kirche D . ZWISChen den
lelgerle Generationen



WAS SIND DIE BISHERIGEN co 2
ERGEBNISSE?

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.

Ergebnisse der Postkartenaktion NEUDENKEN.

Handlungsfeld Freizeit / Tourismus /Soziale Infrastruktur — Ideen
von Teilnehmern:

Einrichtung einer Kneippanlage

Beachvolleyballfeld

Ausbau Jahnturnhalle zu Mehrzweckhalle AhSled e I U ng
von Arzten

Instandhaltung Haggenmoos



AUSBLICK: 2
Wo stehen wir jetzt?

BEWAHREN.
MODERNISIEREN.
NEUDENKEN.
ISEK Grundlagenermittlung SWOTANALYSE ~
Stadtplanung 8 8 8 8 8
Freiraumplanung
Verkehrsplanung
Sozialempirie LEITBILD 0@
MASSNAHMEN
START ?
I | I I I I I | J I 5
| | | | Mo ! | | ] | ?
POSTKARTENAKTION . I
WORKSHOPS i
8 8 . OFFENTLICHKEITSARBEIT

FORDERANTRAGE
Schwerpunktsetzung



EEEEEEEEE
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VIELEN DANK

FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT!



