Satzung
liber besondere Anforderungen an Werbeanlagen
des Marktes Obergiinzburg
(Werbeanlagensatzung)

Der Markt Oberglinzburg erlasst gemaR Art. 81 Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Bayerischen
Bauordnung in der Fassung der Bekanntmachung vom 14.08.2007 (GVBI. S. 588) folgende
Satzung:

(2)

(1)

) §1
Ortlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fir den Markt Oberglinzburg.
Festsetzungen Uber Werbeanlagen in rechtsverbindlichen Bebauungspldnen gehen den
Vorschriften dieser Satzung vor.

§2
Sachlicher Geltungsbereich

Die Satzung ergdnzt die gesetzlichen Vorschriften fir diejenigen Anlagen der
Auflienwerbung, die im Sinne der Bayerischen Bauordnung (vgl. Art. 2 Absatz 1 Satz 2
BayBO) Werbeanlagen sind.

Von den Vorschriften dieser Satzung unberthrt bleiben samtliche héherrangige
Bestimmungen flr Webeanlagen, insbesondere das Bayerische Denkmalschutzgesetz
(BayDSG), die Strallenverkehrsordnung (StVO) und das Bayerische Strallen- und
Wegegesetz (BayStr'WWG) und das Bundesfernstralengesetz (FStrG).

§3

Zulassigkeit von Fremdwerbung

Im Geltungsbereich dieser Satzung sind Werbeanlagen aullerhalb der Statte der
Leistung unzulassig (Verbot der Fremdwerbung)

in Kleinsiedlungsgebieten (§ 2 BauNVO),

in reinen (§3 BauNVO), allgemeinen (§ 4 BauNVO) und besonderen Wohngebieten (§4a
BauNVO),

in Dorf- (§ 5 BauNVO) und Sondergebieten, die Uberwiegend durch Wohnen gepragt
sind

in den in der Anlage zu dieser Satzung markierten Bereichen.

Fur Gebiete im Sinne des § 34 des Baugesetzbuches, die nach der in der ndheren
Umgebung vorhandenen Bebauung einem der vorbezeichneten Gebiete im Sinne der
BauNVO entsprechen (§ 34 Abs. 2 BauGB), sowie flr den Aullenbereich gem. § 35
BauGB gilt Abs. 1 entsprechend.

§4

Allgemeine Anforderungen und Beschrankungen an Werbeanlagen

Grundséatzlich sind Werbeanlagen, gleich ob am Gebadude oder freistehend, in Ar,
GréRe, Form, Lage, Material und Ausdehnung so zu planen und auszufiihren, dass sie
sich gestalterisch und stadtebaulich in den jeweiligen Gesamtentwurf einflgen.



(2) Sie haben sich in Farbgestaltung, Materialwahl, Proportion und in der Anordnung am
Gebaude der gegebenen Architektur unterzuordnen sowie den StralRen- und
Landschaftsbild anzupassen.

(3) Die Beleuchtung von Werbeanlagen ist blendfrei auszufiihren. Die Lichtquelle darf vom
offentlichen Verkehrsraum aus nicht sichtbar sein. Blink-, Wechsel- oder
Reflexbeleuchtung sowie Lichtprojektionen auf AuRenwénde sowie in den Luftraum
abstrahlende Licht- und Laserstrahlen sind unzuldssig.

(4) Innerhalb der in § 3 Abs. 1 (i.V.m. § 3 Abs. 2) definierten Gebieten sind zudem
Werbeanlagen nur zuldssig mit einer maximalen Gesamtflache von max. 2 m? und nicht

in Vorgarten und an Einfriedungen

an Baumen innerhalb von Baumgruppen oder an Felsen

an Obergeschossen und Dachern

an Brandmauern oder glatten Mauerflachen

an Leitungen, Masten, Bdschungen und Stutzmauern

an Einfriedungen

(5) Aulerhalb derin § 3 Abs. 1 (i.V.m. § 3 Abs. 2 ) definierten Gebieten, d.h. insbesondere in
Misch- (§ 6 BauNVO), Kern- (§7 BauNVO), Gewerbe- (§8 BauNVO) oder
Industriegebieten (§9 BauNVO) sind Werbeanlagen nur zulassig

e wenn sie innerhalb der Gberbaubaren Grundsticksflachen im Sinne des § 23 BauNVO
errichtet werden

e wenn sie im Bereich der Fassaden bzw. Dachrandverkleidungen angebracht werden gilt:
Die Grolke der jeweiligen Werbeanlage bzw. die Summe der Flachen aller
Werbeanlagen darf pro Fassadenseite 10 % der jeweiligen Fassadenflache nicht
Uberschreiten, maximal ist eine Gesamthéhe von 4,0 m und einer Breite von 3,0 m
zulassig

e wenn sie freistehend errichtet werden gilt: Zulassig sind ebenfalls nur Werbeanlagen mit
einer maximalen Gesamthohe bis zu 4 m und einer Breite von maximal 3,0 m. Diese
Anlagen kdnnen auch aulRerhalb der Uberbaubaren Grundsttcksflachen im Sinne des §
23 BauNVO zwischen der Stralle und der Baugrenze zugelassen werden, wenn
Hinweis- und Informationsbedarf besteht, das Strallenbild nicht beeintrachtigt wird und
die Verkehrssicherheit (Sichtverhaltnisse) gewahrt bleibt.

(6) Fur Gebiete im Sinne des § 34 des Baugesetzbuches, die nach der in der ndheren
Umgebung vorhandenen Bebauung einem der in Abs. 5 bezeichneten Gebiete im Sinne
der BauNVO entsprechen (§ 34 Abs. 2 BauGB) gilt Abs. 5 entsprechend.

§5

Sammelwerbeanlagen

Schilder, die Inhaber und Art gewerblicher Betriebe kennzeichnen (Hinweisschilder), sind
zulassig, wenn sie vor Ein- und Zufahrten zu durch Bebauungsplan festgesetzten Gewerbe-,
Industrie- und vergleichbare Sondergebiete aufgestellt und auf einer Tafel zusammengefasst
werden.

§6
Abweichungen

Von den Bestimmungen dieser Satzung kann die Bauaufsichtsbehérde bei
genehmigungspflichtigen Vorhaben im Einzelfall Abweichungen im Einvernehmen mit dem



Markt erteilen. Bei genehmigungsfreien Vorhaben kann der Markt im Einzelfall
Abweichungen erteilen.

§7

Ordnungswidrigkeiten

Nach Art. 79 Abs. 1 Satz 1 Nr.1 BayBO kann mit einer Geldbul3e bis zu 500.000 Euro belegt
werden, wer vorsatzlich oder fahrldssig
a) eine nach § 3, 4, 5 und 6 unzulassige Werbeanlage errichtet, anbringt, aufstellt,
andert oder betreibt,
b) denin § 4 festgelegten besonderen Anforderungen an Werbeanlagen
zuwiderhandelt.

§8

In-Kraft-treten

Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt die
Werbeanlagensatzung vom 01.06.2010, gedndert mit Satzung vom 06.10.2010, aul3er Kraft.

Oberglinzburg, den 07.12.2011
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Begriindung:

zu § 1:

Diese Satzung soll wie die bisherige Satzung flur das ganze Gemeindegebiet gelten.
Anderweitige Regelungen in Bebauungsplénen sollen den allgemeinen Regelungen
vorgehen.

zu § 2.

Gemal Art. 2 Abs. 1 Satz 2 sind Werbeanlagen einschlieRlich Automaten bauliche Anlagen.
Der Begriff der Werbeanlage ist im Gesetz abschlieRend definiert. Eine abweichende
Regelung in der Satzung ist nicht zulassig.

In Jade, Kommentar zur Bayer. Bauordnung wird dazu ausgefuhrt: ,Werbeanlagen sind
Einrichtungen, die der gewerblichen oder beruflichen Anklindigung oder Anpreisung oder als
Hinweis auf Gewerbe und Beruf dienen. Ausgenommen aus dem Begriff der Werbeanlage
sind vor diesem Hintergrund daher insbesondere Einrichtungen mit politischer oder religidser
Werbung, freilich nur, soweit sie sich darauf beschranken und darin erschopfen.”
Werbeanlagen unterscheiden sich von den reinen Werbemitteln wie Plakate.

Zudem mussen die Werbeanlagen ortsfest benutzt werden; nach der Rechtsprechung ist von
einem Zeitraum ab 2 Monaten auszugehen.

zu § 3:

Es ist vorgesehen, Werbung, soweit rechtlich zuldssig, nur fur die vorhandene Nutzung (=
Eigenwerbung) zuzulassen und anderweitige Fremdwerbung zu untersagen. Problematisch
ist dies generell in Misch-, Gewerbe- und Industriegebieten, da in diesen Fremdwerbung als
Gewerbebetrieb zu qualifizieren ist, welcher allgemein zugelassen ist. Ein Ausschluss kann
hier im Bebauungsplan nur bei Vorliegen besonderer stadtebaulicher Griinde erfolgen. In
einer Werbeanlagensatzung nach BayBO, wie vorliegend kann ein Ausschluss nur fur
Teilbereiche erfolgen, wenn und soweit aus ortsgestalterischen Griinden dies gerechtfertigt
ist. Es wurde zu diesem Zweck eine Uberprifung durchgefiihrt, welche in Abstimmung mit
den Zielvorgaben der stddtebaulichen Sanierungsmalinahmen fir das Gemeindegebiet
erfolgte. Diese kam zum Ergebnis, dass das Planungskonzept in einer Verbesserung der
Gestaltung der Ortseingange festzulegen ist mit der Folge, dass dort Fremdwerbung
ausgeschlossen werden soll. Begriindet wird dies mit dem fehlenden Bezug zu einem
drtlichen Betrieb, wodurch der I&ndliche Charakter gestort wird, mit einer Beeintrachtigung
des Landschaftsbilds durch die oft technoide Ausgestaltung von Anlagen der Fremdwerbung,
mit der Sensibilitat der Ortseingangssituation als ,Tor* zum Innerort gerade hinsichtlich
solcher grol¥flachiger Fremdwerbeanlagen.

Gleiches gilt fur den Innerortsbereich, fur welchen als Sanierungsziel die Erhaltung des
Ortsbilds mit seinen charakteristischen StraRenrdaumen und Platzen festgelegt wurde. Die
hohe Qualitat des Kernortbereichs steht dabei auler Frage. Diese wiirde durch Anlagen der
Fremdwerbung deutlich beeintrachtigt, da hierdurch z.B. eine nachteilige mafistabliche
Veranderung eintreten wiirde und im Ubrigen auch hier wegen des fehlenden Bezugs zu
ortlichen Betrieben der landliche Charakter gestort werden wirde. Die rdumliche Situation
erleidet dadurch auch erhebliche Nachteile im Hinblick auf das Erscheinungsbild und damit
das Ortsbild.

Fur die im Plan markierten Bereiche erscheint ein Ausschluss von Fremdwerbung damit aus
gestalterischen Aspekten vertretbar.

Die Gestaltung der Werbeanlagen ist als Generalklausel anzusehen.
zu § 4.

Die bisherigen Regelungen werden modifiziert und in einem Positivkatalog umgewandelt.
Zusétzlich kommt eine Gré3enbeschrankung von 10% je Fassadenanteil hinzu.



Die bisherige Werbeanlagensatzung enthielt keine Aussagen Uber die Gestaltung von
Werbeanlage in Gewerbe- und Industriegebieten. Dies wird nun erganzt. Es sollen
Werbeanlagen auf dem Dach nicht zulassig sein.

zu § 5:

Es wurde auch eine Regelung fur Sammelwerbeanlagen aufgenommen, die zuldssig sein
sollen. Die Regelung orientiert sich an der Genehmigungsfreiheit des Art. 57 BayBO ohne
eine Aufzdhlung aller Standorte.

zu § 6:
Abweichungen mussen bei jeder Satzung méglich sein.

zZus§ 7:
Ordnungswidrigkeiten werden mit GeldbulRe bis zu 500.000 Euro geahndet.

zu § 8:
Die bisherige Werbeanlagensatzung wird auf3er Kraft gesetzt.

Aligemeiner Hinweis:

Gem. Art. 57 Abs. 1 Nr. 13 BayBO sind Werbeanlagen genehmigungsfrei. Die in der
bisherigen Satzung enthaltene Regelung, dass alle Werbeanlagen entlang der
HaupterschlieungsstralRen genehmigungspflichtig sind, ist nach der BayBO 2008 nicht
moglich.
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